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Step 1 - Content der skal markeres

Det farste skridt imod rich snippets visninger er enten at
skrive ellerudveelge det content, som skal markeres op.
Her er detvigtigt at overholde formalia fra Google, da
detvil afgere, hvorvidt du far muligheden for at fa enrich
snippet. Dukanlaese mere om de generelle
retningslinjer fra Google her.

Nar det relevante content erudvalgt eller skrevet, sa er
det tid tilat markere det op som struktureret data. Til
denne proces findes der et stort udvalg af gratis
"Schema Markup Generators”, som mere eller mindre
har samme funktion alle sammen; at generere det script,
som skal bruges i HTML koden pa din side.

Step 2 - Schema Markup Generator

Som naevnt findes der et stort udvalg af disse
generatorer.

Disse gardet nemt at omdanne dit content til et script
(kode), somoverholder formaliaift. Schema.org’s
retningslinjer (se et eksempel pa en af disse generaters
HER).


https://developers.google.com/search/docs/advanced/structured-data/sd-policies
https://technicalseo.com/tools/schema-markup-generator/

Step 2.1-Veaelg type af Schema Markup

Somillustreret pa nedenstaende billede, sa kan der
normalt vaelges mellem forskellige typer af Schema
Markup, nar den pageaeldende kode skal genereres. |
denne guide arbejdervimed FAQ, men
fremgangsmaden er mere eller mindre den samme for
alle. Der erdog forskelift. de inputs, som kraeves:

< {.} Schema Markup Generator (JSON-LD)

v EagPage - Va2lg FAQ page

Step 2.2 - Udfyld variabler

Nartypen af Schema Markup ervalgt, sa skal dit content
indtasteside dertil dedikerede felter.

Hvis du har fulgt retningslinjerne fra Google ift. FAQ
Schema Markup, sa skulle du gerne have 2-4 spargsmal
med dertilhgrende svar. Laengden af svarene skal gerne
vaere korte og preecise (ikke laengere end 2-4 linjeri et
Word dokument, og uden brand/promoverende
indhold).



| eksemplet nedenfor harjeg taget udgangspunkti
denne artikel og markeret noget af teksten op.

@ FAQ Page
Hvad er Schema Markup?

Nar en segemaskine crawler en hjemmeside, sa ger den alt, hvad den kan for at forsta, hvad indheldet (content) handler om. Segemaskinen

sogemaskinernes crawlbots i forhold til at forstd indhaldet af en side.

Hvad kan Schema Markup? n

Der findes forskellige anvendelsesmuligheder af Schema Markup, men faelles for dem alle er, at de bruges til at fremme sakaldte rich snippets
Rich Snippets er en form for udvidet visning i segeresultaterne pa f.eks. Google. Disse udvidede visninger oger blikfanget og dermed chancen for
at 13 de eftertragtede organiske kliks,

Hvordan pavirker brugen af Schema Markup dine SEC-resultater? ﬂ

Hvis man har held med at {4 vist en af sine segeresultater, som f.eks. en FAQ, & vil det med stor sandsynlighed give flere kliks - og ferhabentlig
flese organiske interaktioner/konvereringer

+ ADD QUESTION

Det ervigtigt at pointere, at det ikke ngdvendigvis er alt
tekst der skal markeres pa en side - det star dig frit for at
vaelge preecis det, som du mener, besvarer spgrgsmalet
bedst.

Et godt tip erdog at sege pa Google og se hvad der
dukker op af forslag til din sggning.



| takt med at du udfylder felterne med dit content, sa
skulle du gerne se, at den ngdvendige kode (script)
bliver genereretiboksen til hgjre. Nar du mener, at du har
besvaret FAQ, sa kopieres denne kode, da den skal
brugesinaeste step.

<script type="application/ld+json":
{
"@context™: “https://schema.org”,
"@type": "FAQPage”,
"mainEntity”: [{
"f@type”: "Question”,
"name": "Hwvad er Schema Markup?”,
"acceptedAnswer™: {
"@type™: "Answer”,
"text": "MNar en spgemaskine crawler en hjemmeside, sa g¢r den alt, hvad den kan fou
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"Etype”: "Question”,
"name”: "Hvad kan Schema Markup?",
"acceptedAnswer™: {
"@type™: "Answer”,
"text": "Der findes forskellige anvendelsesmuligheder af Schema Markup, men fzlles
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"f@type”: "Question”,
"name": "Hwordan pavirker brugen af Schema Markup dine SEO-resultater?",

"acceptedAnswer™: {
"@type™: "Answer"”,
"text": "Hwis man har held med at fa wvist en af sine sogeresultater, som f.eks. en
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Step 3 - Hvordanimplementeres
Schema Markup?

Nu har du faet genereret den nedvendige kode i et
format, der overholderretningslinjerne, og som
se@gemaskinerne kan forsta (deres sprog) - sa langt sa
godt!

Nu skal denne stump kode "blot” indsaettes pa din
landingsside.

Der findes dog flere forskellige mader at gore dette pa. |
langt de fleste CMS systemer kan kodenindsaettesi
Text/HTML editoren for den pagaeldende landingsside.
Det erdog ikke altid lige nemt, og derforvaelger mange
at bruge Google Tag Manager (GTM) tildenne proces.

Hvis ikke du har erfaring med brugen af GTM, s3
anbefales det enten, at saette koden ind via CMS
systemet eller tage kontakt til din/jeres IT-afdeling eller
udvikler, og fa den person til at gere det.

Jegvildog her gennemga, hvordan du via ganske fa
stepsimplementerer et Schema Markup script via GTM.



Step 3.1- Opret “Tag”

Google Tag Manager fungererved, at man farst opretter
et "Tag” ogderefteren”Trigger”. Et "Tag” definerer,
hvad der skal ske (haendelse).

En”Trigger” definerer, hvornar haendelsen skal aktiveres.
Forste step eraltsa at definere, hvad vi gerne vil have

skal ske -i.e. Schema Markup af et FAQ afsnit paen
landingsside.

Start med at dbne Google Tag Manager og veaelg
herefter din konto. Du vil blive madt af dit dashboard,
hvor du skal klikke pa "Tags”” -> “Ny” eller bare “Tilfgj et
nyttag” paforsiden.

Alle konti > Plutonic Media
« &) TagManager plutonic.dk ~ Q, Segiarbejdsomrade

Nyt tag ::1 Redigeres nu - Aktiv version
vaelg mellem flere end Default Workspace Version 40
50 forskellige tagtyper

Tilfej et nyt tag Offentliggjort 14 dage siden
af analytics@plutonic.dk

Beskrivelse



https://tagmanager.google.com/

Nar du har klikket pa "Ny” vil du blive mgdt af
nedenstaende view.

Her har dubl.a. muligheden for at navngive dittag - i
dette eksempel harjeg navngivet det "FAQ opsaetning”.

Neeste skridt er at trykke pa boksen for
"Tagkonfiguration” for at fa vist dine muligheder. Som
du nok er bekendt med, sa findes der utroligt mange
mulighederi GTM og det samme geaelder "tag-typer”. |
dette tilfaelde skal du dogveelge "Tilpasset HTML".

Nar du har trykket pa "Tilpasset HTML” vil du fa vist en
HTML-boks.

Det erherduskal bruge det genererede script fra
Schema Markup generatoren.

Denne kode copy+paster’erdu blotindidenne boks,
hvorefter opsaetningen af tagget er faerdig.



Step 4 - Opret “Trigger”

| det naeste step skal videfinere hvornardenne
haendelse skal aktiveres.

Eftersom denne FAQ opsaetning ikke skal aktiveres pa
alle landingssider, sa skal vipa en made have afgraenset
brugen af "Tagget” til kun at veere for den pagaeldende
landingsside.

Dette gores ved farst at klikke pa boksen under
"Tagkonfiguration” - kaldet "Triggers”.

Ligesomved opsaetningen af "Tagget”, sa vildu her
ogsa blive madt af en oversigt over mulige
opsatningsmuligheder.



Dadette "Tag” ikke er opsat fer og er specifikt foren
landingsside, da skal vihave oprettet en heltny
"Trigger”.

Dette gores ved at trykke pa plus ikonet averst til hgjre.

Naeste step erat vaelge "udlgsertype”. Inden derveelges
"udlgsertype”, skal dennye "Trigger” navngives - igen
brugerjeg her’FAQ opsaetning”, men den kan hedde
lige det, du mener errigtigt.

| dette eksempel vil vikun have, at "Tagget” skal affyres,
nar segemaskinernes crawlbots kommer forbiden
pagaeldende landingsside. Derfor vaelges "Sidevisning”.




Nar der ervalgt "Sidevisning”, sa skal der ogsa defineres,
hvilken side der ertale om. Som sagt vil viikke have, at
"Tagget” affyres ved alle sidevisninger.

Derforveaelges "Nogle sidevisninger”. Sidste step er at
udfylde variablerne, som vist pa nedenstdende billede.

Her skal du udfylde URL’en, som skal vaere for den
landingsside, hvor FAQ-teksten er vist.

Tryk herefter pa "Gem”, hvorefter opsaetningen er
feerdig.

OBS: Husk atindsende aendringerne i GTM, da de ellers
ikke vil veere aktive.



Step 5 - Test af udvidede resultater

Dette gares nemt og effektivt via Googles veerktgj til
formalet: Test af udvidede resultater.

o Der blev registre

ret 2 gyldige elementer
yldige elementer er kvalificerade til at blive vist som udvidede resultater | Google
Segning. Flere oplysninger

FIETE Uy ol Tget

SETESTETSIDE  SE FORHANDSVISNING AF RESULTATER

Q Crawl gennemfert 20. maj 2022 10.47.42
Der blev registreret strukturerede data
Q Breadcrumbs Der blev registreret 1 gyldigt element
Q Ofte stillede spergsmal * Der blev registreret 1 gyldigt element
erligere ressourcer

M Hold gje med udvidede resultater for hele dit website GA TIL SEARCH CONSOLE

Hvis GTM-opsaetningen er gjort korrekt, sa vil
testresultatet vise, at der blevregistreret "Ofte stillede
sporgsmal” struktureret data pa den pagaeldende
landingsside

Succes!


https://search.google.com/test/rich-results

