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HVORFOR DU SKAL LASE DENNE E-BOG

Ifalge Danmarks statistik havde knap 9% af den danske befolkning
en bruger pé platformen Pinterest i 2016. Det tal er siden vokset
hastigt. 12021 erandelen af brugere steget til 26%.

Lige omkring hver fjerde dansker er altsd i dag pa den kreative
platform.

Pinterest er ikke laengere en platform, du som annoncegr kan og skal
laegge i glemmebogen. | hvert fald ikke hvis din malgruppe ogsa
benytter Pinterest.

Men hvad er Pinterest egentlig for en platform? Hvorfor i alverden
skulle du dog ga i gang med at anvende det medie, nar du nu
allerede annoncerer pa for eksempelvis Facebook, som jo egentlig
klarer sig godt nok? Og hvordan skal du i givet fald benytte
platformen?

| denne e-bog giver vi dig en kort, men konkret gennemgang af,
hvad Pinterest er, hvorfor det er en fordel af benytte platformen, og
tips tilhvordan du kommerigang.

Annoncerer du allerede pé Pinterest, s er du godt i gang. Men der
er altid mere du kan leere. Sa denne e-bog er helt sikkert ogsa for

dig.

Godforngjelse.



Hvad er
Pinterest?




Du kender maske allerede til
Pinterest, som en platform hvor du
ved hjeelp af billeder kan finde en
masse inspiration.
Det har du jo ogsa ret i, men det er
ogsameget mere.

Pinterest kan betegnes som verdens
storste idekatalog 0og
inspirationsside.

Her har brugerne mulighed for at
finde inspiration til et hav af emner.
Om det er opskrifter, store
begivenheder, boligindretning eller
andet.

Modsat andre sociale platforme kan
Pinterest altsd mere sammenlignes
med en sggemaskine.

At det stadig kan ses som et socialt
medie skyldes, at brugerne (ogsa
kaldet Pinners) har mulighed for at
gemme, dele, kommentere og felge
de brugere, brands og virksomheder,
som de synes har et spandende
indhold. Helt som vi kender det fra
bl.a. Facebook, Instagram og
LinkedIn.




Overordnet set kan det ses som en online opslagstavle, hvor
brugerne har mulighed for at s@ge efter inspiration og gemme det
indhold, de finderinteressant.

Billedindholdet betegnes som pins. Disse pins ligger pa et startfeed,
hvor brugeren har mulighed for at like, dele og kommentere pa pins.
Platformen bruges altsa ogsé i hej grad til organiske formal.

Nar en bruger finder noget, de gerne vil gemme til senere brug, har
de mulighed for at "pinne” indholdet til sit board. Altsa saette det fast
med en knappendl -igen enreference tilideen om opslagstavlen.



Erplatformen overhovedet storno

Pinterest kom til verdenen tilbage i marts
2010. Siden da er antallet af brugere kun
hastigt vokset. | dag benyttes den af
omkring 478 millioner verdenen over. §

26% af den danske befolkning benytter sig af mediet, og det antages at
tallene kun vil stige. Ud fra det tal alene, har du altsad i princippet
mulighed for at na ud til en fjerdedel af danskerne.



Hvordan bruges platformen egentlig?
Brugerne pa Pinterest kan siges at vaere
mere fremtidsorienterede. De er ofte pa ’ O/

jagt efter deres naeste kgb, men uden
altid atvide, hvad det kgb skal vaere.

De er altsa pa Pinteorest for oat ga p% enerlske
opdagelse, og er pa den made ogsa
abne overfornyeideer. szgnlnger

Platformen adskiller sig alligevel fra de traditionelle PPC-kanaler,
som eksempelvis Google, hvor brugerne som oftest harenide om
hvad de leder efter.

Pa Pinterest leder brugeren ikke efter noget specifikt, og det ger
det oplagt for dig som annoncear at vaere med til at inspirere og pa
den made veaere til stede i erindringen, for kebsprocessen
overhovedet er startet.

97% af s@gningerne pa Pinterest er generiske, mens kun 3% er
brandrelaterede. Det betyder at brugerne i langt hgjere grad
sgger efter produkttyper eller kategorier.

At det netop er den sggeadfaerd, der er mest af, betyder, at du
derfor har rig mulighed for at introducere dit brand i netop det
gjeblik hvor brugerne er allermest modtagelige over for nye
produkter.

Kilde: Dansk IndustriHandel - Bgr Pinterest vaere din naeste marketingskanal?




Hvorfor
Pinterest?




Hvordan er denne platform anderledes?

At du har mulighed for at ramme
din malgruppe, allerede inden o
brugernes kunderejse egentlig er o

gaet i gang, er bare et eksempel af tiden pa Pinterest

pa, hvordan. Pln'terest som bruges p at shoppe
platform adskiller sig fra alle de

andre.

Udover at henvende sig til folk, der endnu ikke har taget en
kabsbeslutning, er de fleste brugere ogsa beslutningstagerne i
hjemmet. Det erjo kun til din fordel.

Og narde nu enten ikke er startet pa deres kunderejse, ellerihvert
fald stadig kun befinder sigi starten af kebsprocessen, vildu ogsa
opleve en sggeadfaerd, der er noget unik i forhold til andre
platforme.

Sagningerne er jo i hgjere grad generiske. Du har derfor som
annoncar mulighed for at malrette dine annoncer pa baggrund af
brugernes sggninger. Ligesom du kender det fra SEO.

Derudover vil dine annoncer opleves som langt mindre
forstyrrende. Pa Pinterest er annoncer lig med content. De bliver
altsa en del af brugernes feed, og indgar derfor som en del af
oplevelsen.

Dette kan maske veaere en af arsagerne til, at brugerne benytter
26% af deres tid pa Pinterest pa shopping. Det er hgjere end
nogen af de andre sociale platforme.



Men farjeg noget for mine penge?
JA.Hererfem grunde til, at det er veerd at annoncere pa Pinterest:

ldet brugerne pa denne platform er abne overfor nye
produkter, er det en ideel platform at skabe brand og
product awareness pa.

Det er i de fleste tilfaelde billigere at annoncere pa
Pinterest. CPM er generelt lavere end pa andre
platforme.

CPA erigennemsnit 2,3 gange lavere pa annoncer, end
detertilfaeldet pa andre platforme.

Der er 2 gange starre afkast pa annonceudgifter for
detailmaerker sammenlignet med sociale medier.

@ C &

Der er stadig tale om et blue ocean marked, og
konkurrencen er derfor forholdsvist lille.

Kilde: Business Pinterest - Hold op med at afbryde. Begynd atinspirere.




Generelt virker det til, at brugerne pa Pinterest adskiller sig fra
brugerne pé de fleste andre platforme. Bade nar det kommer til
holdninger til mediet og deres generelle kgbsadfaerd. Tal kan
nogle gange sige mere end ord, s her fardu dem:

foler siginspireret efter at have besggt Pinterest.

synes Pinterest er.fyldt med positivitet.

oplever at Pinterest hjaelper dem med at opbygge tillid tilnye
brands og produkter.

Det lyder jo til, at langt de fleste har en positiv holdning til mediet.
Ogforskning viserjo, at du har entendens til at kabe mere, nardu er
igodt humer. Salangt s& godt.

bruger Pinterest til at finde nye ideer til produkter eller
tjenester.

bruger Pinterest til at sgge inspiration til deres
naeste kab.

bruger Pinterest, nar de overvejer at kabe et nyt produkt,
men endnu ikke har besluttet sig.

har foretaget et keb baseret pa det indhold, brands
harlagt op pa Pinterest.

har fundet et nyt brand eller produkt pa Pinterest.



Er min malgruppe pa Pinterest?

Du skal selvfalgelig vide, om din malgruppe overhovedet befinder sig
pa platformen. Ellers kan det jo vaere ligegyldigt.

Med 478 millioner aktive brugere hver maned findes der mange
forskellige typer pa Pinterest. De fleste har dog en ting eller to
tilfaelles. Det gor detjo kun nemmere.

Brugerne har en tendens til at vaere beslutningstagerne i hjemmet. De
har som oftest en hgjere indkomst end gennemsnittet, hvilket ofte
resulterer i en hgjere kabekraft. Det ses ogsa ved, at de i hgjere grad
kaber mere end den gennemsnitlige bruger pa andre platforme. Alt i
alt erdetjo kun positivt for dig og dit brand.

Rent demografisk er der ogsa tydelige tendenser. Der er en stor
overrepraesentation af kvinder pa platformen. Bare pa det danske
marked er 69% af brugerne kvinder. Der er selvfalgelig forskel i
procentandelen fra marked til marked, men tendensen er den samme.
Grafen herunder viser fordelingen af ken og alder pa det samlede
globale marked.
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Kilde: Dansk IndustriHandel - Ber Pinterest vaere din naeste marketingskanal?
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Du finder altsa primaert Generation Z og Millennials-malgruppen pa
Pinterest. Brugere der primaert interesserer sig for, og se@ger efter
emnerindenforhave, bolig, DIY og styling.

Sa har du produkter i den kategori og en malgruppe, der stemmer
overens med brugerne pa Pinterest, s& fortsaet endelig med at laese.

Procentdel af malgruppen Segekategori

Boligindretning

Handarbejde

Kunst

Underholdning

Mad og drikke
Undervisning
Skgnhed

Kvindemode
Design
Sport

Rejser

Havearbejde

Kilde: Dansk IndustriHandel - Bar Pinterest vaere din naeste marketingskanal?




Pinterest,
hvordan?




Hvordan kan jeg na min malgruppe?

Vi har faet etableret, hvem der bruger Pinterest, men hvordan kan
duna dem bedst muligt?

Pinterest har flere vaerktgjer, som du kan bruge, for at ramme
netop din malgruppe. P4 den made har du ogsa mulighed for at
teste forskellige metoder af, og se hvad dervirker bedst fordig.

Automatisk malretning
Pinterest kan hjaelpe med at na ud til din malgruppe ved hjaelp af
deres automatiske malretning. De vaelger din mélgruppe, baseret
pa de detaljer, din pinindeholder.

Interesser
Du kan malrette dine annoncer mod bestemte emner, for pa den
made at na malgruppen gennem deres interesser. Har du et
produkt der garunder emnet boligindretning, vil den blive vist i
folks startfeed, hvis de udviserinteresse fornetop det emne.



Demografi
Du kan vaelge at malrette dine annoncer mod personer der passer
inden for dine kriterieriforhold til alder, kan, placering eller sprog.

Segeord
Du kan malrette dine annoncer mod specifikke sageord, ligesom
du kender det fra SEO-optimering. Dine annoncer vil blive vist i
brugernes sggeresultater ogrelaterede pins.

Samme adfaerd
Ud fra dine eksisterende kunders adfaerd, kan du malrette dine
annoncer mod personer der harsamme type adfaerd.




Hvilke annoncemuligheder harjeg?

Selvom vi har lagt vaegt pa, at Pinterest er en god platform til at
skabe awareness, betyder det ikke ngdvendigvis, at der er langt til
en konvertering. Modsat andre platforme forstyrrer annoncer ikke
brugerne i samme grad. De laegger sig som en del af feedet, og
bliver dermed en del af oplevelsen uden at genere deres
browsing.

Derudover vil du opleve, at dine annoncer vil have en laengere
levetid. Jo flere personer, der interagerer med dit indhold, desto

flere visninger og laengere levetid vil de fa.

Du kan benytte dig af forskellige annoncemuligheder pé
Pinterest. Test forskellige af og find ud af, hvad der virker bedst for

®

Standard pin (billede) Karrusel Shopping

O KN B

Standardvideo Bredvideo Pin extensions




Kanjeg gare noget for at skille migud?

Selvom konkurrencen ikke er lige sa stor, som det er tilfaeldet pa
de andre platforme, er den der jo stadig. Du er med garanti ikke
den eneste, der prover at vinde nye kunder med annoncer pa
Pinterest. Du fér derforlige et parrad med pé vejen, s du er sikker
Pa, at netop dine pins stikker ud fra maengden.

De bedste annoncer er dem, der er visuelt indbydende. De skal
forteelle en god historie, og pa den made fa folk til at eftersperge
mere.

Standard pin

e Du skal som standard bruge lodrette
billeder. Og selvfalgelig af en god
kvalitet. Pinterest anbefaler selv et
billedformat pa 2:3. Det kunne for
eksempel vaere et Dbillede pa
1000x1500 pixels. Veelger du et
andet format kan det have betydning
for praesentationen og dermed -

oplevelsen. \7' https://www.
e Dit brand skalveere Saet noget kular pa
omdrejningspunktet. Sarg derforfor sommeren

at dit produkt eller tjeneste erforrest
ogimidten af billedet.

Det skal vaere tydeligt hvad du prever at praesentere. Undga
derfor savidt muligt alt for abstrakte billeder.

e Sorg altid for at dit logo er til stede. Du skal undga at placere
ditlogoinederste hajre hjgrne, da Pinterest daekker netop det
omrade med deres produktikoner.



e P& hvert pinbillede har du mulighed for at tilfgje en
tekstoverlejring. Den bruges til at skille sig yderligere ud. Hold
teksten kort. Sa er du sikker pa at teksten ogsé er laesevenlig
pa mobilenheder. Opererer du pa flere lande, skal du serge for
at oprette flere pins, sa de kan oversaettes til det lokale sprog.

e Detervigtigt, du har tydelige overskrifter og beskrivelser til dit
billede. Det er sadan dine pins bliver fundet i sagninger. Hvert
billede kan rumme op til 100 tegn i overskriften og op til 500
tegnibeskrivelsen.

o Tilfgjer du et link til dit billede, sa dobbelttjek at linket virker.
Derudover skal du altid vaere sikker pa, at din annonce
stemmer overens med det, brugerne mader pa dit site.

Videopins

e Brugerne er utadlmodige, og du har
derfor kun et par sekunder til at
fange deres opmaerksomhed. Start
derfor altid din video med et staerkt
budskab og serg for, at alle dine
videoer er handlingsorienterede.

e Dinevideoer maikke vaere forlange.
Pinterest anbefalerenlaengde pa
mellem 6-15 sekunder for
videoannoncer. Det er derforvigtigt
at dit budskab kommunikeres pa en Velvzere i hverdagen
tydelig og kortfattet made.




e Mange brugere servideoeruden lyd. Brug derforikke tid p4 at
lave fede lydeffekter. Hav i stedet fokus pa det visuelle. Du
kan altid tilfgje tekstoverlejringer eller billedtekster, hvis du
har brug forlidt ekstratil at fortaelle din historie.

e Nar du uploader din video, skal du veelge et godt
forsidebillede. Det skal fortaelle brugerne, hvad din video
handler om. Det skal vaere interessant og fange brugernes
opmeaerksomhed.

e Som med standard pins hjeelper det, hvis din video har en
tydelig titel og en god beskrivelse. Du bliver dermed
nemmere fundet ved s@gninger. Du kan have op til 100 tegnii
din titel, og op til 500 tegn i din beskrivelse. Her er det
selvfglgelig oplagt at tilfgje relevante sggeord.

Erdernoget, jeg skal vaere ekstra
opmaerksom pa?

Annonceringen starter typisk tidligere i forbindelse med hgjtider,
end det er tilfeeldet pa andre platforme. Det giver mening, hvis vi
taenker tilbage p3a, at brugerne benytter denne platform til at fa
inspiration og planlaegge.

Derfor skal du ogsé starte en annoncekampagne tidligere, end du
maske er vant til. P4 den made ser brugerne dit brand og dine
produkter tidligt i kunderejsen. Brands, der starter deres
annoncering i forbindelse med hgjtider tidligt, far oftere bedre
resultater.



Nytar

Interessen starterislut oktober.

Segningerne  peaker i november
B-8-0- december.
Fastelavn
Interessen starter i januar, og peaker i midt
januar og februar.
_X
Paske

Start din annoncering i midten af januar. Alt
efter hvornar pasken falder det ar, vil
sggningen peake i marts eller april.

Mors dag og fars dag

Interessen starteriaprilog peakerimaj.

Sankt Hans
Start din annoncering i marts. Sggningerne

i X vil peake imajogjuni

Jul

Her starter interessen tidligt. Start din
i (X annoncering allerede i august. S@gningerne

vil peake i oktober, novemer og start
december.

o9



Hvordan serjeg, hvordan det garfor
mine annoncer?

Det sjoveste er jo, nar det gar godt for dine annoncer. Pinterest
har forskellige metrics, der kan hjeelpe dig med at skabe et

overblik over hvordan dine annoncer klarer sig.

®

Spend

Angiverhvormeget du
betaler forat dine
annoncer bliver leveret.

Reach

Angiver det totale antal
gange dinannonceer
blevet vist til en unik (ny)
bruger.

ke

Klikfrekvens

Viser forholdet mellem
de brugere derklikker pa
etlink, du harlavet,
kontra hvormange der
"kun” serannoncen.

OQ?O
FFR

Impressions

Hvor mange gange dine
annoncer er blevet vist til
en bruger.

N
Pin klik

Hvor mange klik der har
veeret padinannonce.

v

Gemte

Angiverde gange en
brugerhargemtdin
annonce pa sit board.

&

CPM

Viserden gennemsnitlige
pris fordinannonce pr.
tusinde eksponeringer.

(4

Udegéende klik

Samlede antal klik pa den
destinationsadresse der
erhaegtet op padin
annonce.

pis

Cost perresult

Viser den gennemsnitlige
pris pr. resultat.



Udover de mange
hjeelpevaerktgjer i form  af
forskellige metrics, kunne det jo
ogsa vaere meget rart, hvis du
havde mulighed for at male dine
besggendes adfaerd pa dit
website.

Det er vel rimelig relevant at vide,
om dine annoncer bidrager til gget
aktivitet, ikke?

Pinterest tags kan sammenlignes med Facebooks Pixel, som via
en partnerintegration eller et stykke kode, bliver sat op pa dit

website.

P& den made har du mulighed for at spore, om din annonce pa
Pinterest skaber vaerdi pd dit website i form af konverteringer.

Det er ogsa dit Pinterest tag, der ger det muligt for dig at lave

Pinterest Retargeting.

Sa er vi ved at vaere igennem. Jeg haber, du nu har faet nogle
redskaber, du kan bruge, sa du skal til at kaste dig ud i Pinterest-

annoncering.

Held og lykke pa din fremtidige Pinterest-annoncerings-rejse!

A& Plutonic
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