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HVORFOR DU SKAL
LASE DETTE WHITEPAPER

SEO er en holistisk disciplin, og der findes over 300
forskellige faktorer, der afger din placering pa Google.
SEO er ogsa en dynamisk disciplin, og hvad der virkede
for 10 ar siden, er ikke helt det samme, som hvad der
virker i dag. Nar der er s& mange forskellige teknikker
inden for SEO, kan det vaere sveert at vide sig sikker pa
hvilke af dem, du skal holde fast i samt hvilke, du blot
kan se bort fra.

Men selvom de bedste SEO teknikker har aendret sig
gennem arene, er der én ting, der ikke har andret sig:
SEQO erstadig denvigtigste trafikkilde forlangt de fleste
virksomheder.

Sa laenge du har et SEO-maessigt staerkt fundament, vil
du opleve, at storstedelen af din trafik vil komme fra
organiske sggninger. Derudover vil du ogsé opleve, at
den trafik, du farind fra organiske s@gninger, vil have en
storre veerdi end fra de fleste alternative kilder.

Sa selvom det kan veere sveert at finde ud af, hvor du
skal starte med at laegge din indsats, sa er der én ting,
du kan veere helt sikker pa: Din hjemmeside kan ikke
undveaere SEO.

Men helt aerligt. Hvad er sa de bedste SEO tips til at
opna de bedste resultater? Og hvordan kan vi lige
snaevre dem ned, sd du ikke behgver at laese 300+
forskellige punkter?

| dette whitepaper giver vi dig vores 8 bedste tips til
sggemaskineoptimering. Vi har forsegt at skaere det
helt ind til benet, s& du kan fa et hurtigt overblik og
bruge din nyfundne viden direkte i din markedsfaering.
Tipsene er basereret pa vores mangearige erfaring med
SEQOindenforalverdens forskellige branchetyper.

Godforngijelse.




TIP 1:

TEKNISK SEO ER
DIT FUNDAMENT
FORTRAFIK

TEKNISK SEO ER DIT
FUNDAMENT FOR TRAFIK

Lad os starte med den del, der skraemmer de fleste vaek. For vi er kede af at matte
meddele, at duikke kommer uden om teknisk SEO, hvis du vil have topplaceringeride
organiske sggeresultater. Til gengeaeld kan du med det optimale tekniske fundament
opna de bedste resultater. For der er nemlig en tendens til, at mange af de tekniske
disciplinerinden for SEQ bliver overset. Og hvis du ser dem som en af de eneste pa dit
respektive marked, ja sé er duret godt stillet.

Faktorerne inden for teknisk SEO er uendelige, men her far du nogle af de vigtigste
(og som mange mener er de mest medgerlige) af dem:

e Dinside skal krypteresvia HTTPS.
e Dinside skal veere responsiv til mobil. Altid.
¢ Dinside skal hastighedsoptimeres.

Kan du forestille dig det?

Du klikker dig ind p& en hjemmeside via de organiske s@geresultater pa din
smartphone, og siden er ca. fire sekunder om at loade. Nar du endelig kommerind pa
siden, er den ikke mobilvenlig, og du kan ikke vide dig sikker pd, at dine data ikke
videregartil entredjepart. Foretager du sa et kab? Nok ikke.

Men maske ved du faktisk slet ikke, at siden hverken er mobilvenlig eller mangler
kryptering. Forifglge eConsultancy er der 60 % chance for, at du slet ikke vilnd ind pa
siden. Du vil nemlig kun dedikere tre sekunder af din tid til det givne s@geresultat, og
erduikkeimponeretilgbet af de farste tre sekunder, sa er du smuttetigen.

Og hvis vilige skal overdrive lidt for at fremme forstaelsen: Du ville jo heller ikke bruge
ret mange fors@g pa at skubbe daren ind til en fysisk butik, hvis deren bandt s
meget, at denlige sd godt kunne veere 1ast?
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DARLIG SEO

EN DéRLIG BRUGEROPLEVELSE
ERDARLIG SEO

Méske har du hert, at Linkbuilding er den vigtigste SEO faktor, der findes. Den teori
kan du godt laegge lidt pa hylden nu.

For jo, Linkbuilding er ekstremt vigtigt (det er ogsa derfor, vi kommer ind péa
disciplinen Linkbuilding allerede i neeste tip).

Men selvom Linkbuilding stadig er en ekstrem vigtig teknik inden for SEO, sa er det
altsaikke denvigtigste. Den allervigtigste faktor er brugeroplevelsen.

Kan du forestille dig det?
Du saelger fodboldstavler og vil gerne rangere pa segeordet "sko". Lad os sa sige, at
du arbejderhardt for at rangere pé dette sageord, og endelig nar du til tops.

Nar den gennemsnitlige bruger sa seger efter sggeordet "sko" og finder dit
sggeresultat som det farste og derfor klikker sig ind pd din side - ja, sa er
sandsynligheden for, at de klikker sig ud igen ret sa stor. For sggeordet "sko" er et alt
for bredt sggeord, og din side er slet ikke relevant for det produkt, brugeren s@ger
efter.

Og BUM! S3 starter der ellers en red alarm hos Google. Og ja, sa kan du godt vinke
farveltildenfaorstepladsigen.

Serg derfor for at give dine brugere den bedste oplevelse ved at have en forstaelse
feF SAYERECDONMRORSTAELSEN FOR S@GEINTENTION.
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LINKS ER STADIG THE SH*T

Sa kan du godt tage Linkbuiling ned fra hylden igen. For nu er det tid til, at vi slar hul pa
bylden.

Brian Dean - en af de mest anerkendte SEO-guruer i USA - har lavet et glimrende
stykke arbejde med atliste 200 af de vigtigste Google ranking factors.

Her har Backlink Factors deres helt eget kapitel. Og Brian Dean opdaterer denne liste
med jaevne mellemrum. Saja, links er stadig the sh*t.
Men hvad er et godt link? Og hvor mange links skal du have?

Nu kommer vi altsa lige med en dealbreaker: Et staerkt ogrelevant link er 1000 gange
bedre end 20 af de modsatte slags. Men 20 af de modsatte slags er heller ikke helt
veerdilgse (medmindre der er tale om spamlinks). Sa find den gyldne middelve;j.

Hvis du arbejder aktivt med Linkbuilding (hvilket du burde gere under alle
omstaendigheder), er det vigtigt, at du sikrer dig, at det enkelte link er s& SEO-
optimeret som muligt. Hvis du har mulighed for det, sa serg for, at der bliver linket til
den specifikke underside, du @nsker at rangere pa med dit fokuss@geord. Serg for at
ankerteksterne er optimeret (med made), og serg for at teksten omkring linket
omhandler dit sggeord.

Kan du forestille dig det?

Links er ligesom referencer fra diverse arbejdsgivere. Du vil gerne have, at de naevner
dine vigtigste kompetencer i referencen. Men du vil ogsa gerne have, at referencen
virker troveerdig.

Du vil vel ogsa hellere have en reference fra topchefen hos din seneste arbejdsgiver,
end du vil have én fra din tidligere kollega, som du engang delte aviser ud sammen
med?



TIP 4:

CONTENTISKING

CONTENTIS KING

Det kan umuligt veere forste gang, du haerer det. Vi er i hvert fald ikke de ferste, der
pastar det. Og vi vil bestemt heller ikke vaere de sidste. For faktum er, at content is
king. Bade i SEO-maessigt gjemed, men ogsaidin generelle markedsfaring.

Men i SEO-maessigt gjemed menes der lidt noget andet med content. Her skal dit
content ikke kun mélrettes til brugeren. Det skal ogsd mélrettes til segemaskinerne.
"@hja, erdetikke ligesom det, SEO garud pa?"

Jo, det er det faktisk. En af grundstenene for SEO er content. Sa nej, du kommer ikke
langt med SEO uden content. Ogja, contentis king.

Med content fortaeller du ikke bare brugeren, men ogsa segemaskinerne, hvad den
enkelte landingsside pa dit site indeholder. Det kan veere alt fra produkter til ydelser
0g services, som det kan veere guides og anden information. Det tekstindhold, du
veelger at have pa siden, er det, der hjalper Google med at forsta, hvornar dit
segeresultat er relevant for de givne sggninger. Derfor kan du som udgangspunkt ga
efter falgende tommelfingerregel: Jo mere content, des bedre kan Google forsta og
rangere din side.

Og nu ma du naesten kunne gaette, hvordan du kan udnytte denne store maengde af
content til at rangere pa de sggeord, der er vigtige for din forretning. Du skal
selvfalgelig serge for at gere brug af dine fokuss@geord og LSl'er, hver gang du
udarbejder et nyt stykke content. Jo laengere et stykke content du skriver, des flere
gange kan du tillade dig at naevne dine sggeord uden at blive straffet for keyword
stuffing.

Tip: Placer dit content i bunden af den givne landingsside, sa dine lange tekster ikke
odelaagger brugeroplevelsen.
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HENVEND DIG TIL LAESEREN,
IKKE KUN TIL SO GEMASKINERNE

Content is king, og du kan opna hgjere placereringer i sggeresultaterne, hvis du
fortaeller Google, hvad din side indeholder via keywords i dit content. Det fik vi styr pa
iTip 4.

Men i forlaengelse af det vil vi lige huske dig pa det, du laerte i Tip 2: En darlig
brugeroplevelse er darlig SEO. For ~10 ar siden var SEO i hgjere grad lig med
keywords, og keyword stuffing var en udbredt metode, som ogsa virkede for de
fleste. | dagerkeyword stuffing et absolut no-go.

Keywords er stadig enormt vigtige for din SEO-stategi og eksekvering af samme,
men det er slet ikke lige sa vigtigt, som det var engang. | dag er der nemlig en saerlig
modtager, der er vigtigere at tage hensyn til end Google: forbrugeren.
Brugeroplevelsen gér altsd i den grad igen inden for flere SEO discipliner. Nu skal du
ikke bare give brugeren en teknisk velfungerende hjemmeside med relevant indhold
til den givne segning og kunderejse. Du skal ogsa tilpasse dit content, sa det giver
dine kunder de informationer, de nu matte lede efter. Du skal ikke bare tilpasse - du
skal udforme dit content efter brugeren, s& de far lyst til at interagere med dit
content, dinside og dine produkter.

SEO garidag ud pa at bevise over for Google, at du ved, hvornar dit segeresultat er
det mestrelevante. SEO idag garud pa at overbevise Google om, at forbrugerne ikke
bare vil klikke sig ind, men at de rent faktisk har lyst til at interagere med din side, nar
denliggernummerl, 2 eller 4 i sggeresultaterne. SEO-spiders laeser bare dit content.
Det erikke dem, der kaber dine produkter. Det er forbrugerne, der gor det.

Sa glem alt om keyword-stuffing og brug i stedet for dine sggeord strategisk i dine
overskrifter mm. for at hjaelpe brugeren med at forsta din side. Nar farst brugeren er
overbevist, skal Google nok fglge med.
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SKIL DIG UD FRA MZENGDEN - OGSA
SELVOM DU IKKE LIGGER NUMMER 1

Lad os lige fa én ting pa plads. Malet med dit SEO-arbejde er at ligge i toppen af
s@geresultaterne for alle de s@geord, der har relevans for din forretning. Men bare
fordi du liggeritoppen, betyder det ikke nadvendigvis, at du vil veere det farste valg
for brugerne. Du bliver nadt til at skille dig ud fra maengden af alle de andre, der ogsa
gernevilliggeitoppen. Og ger du det strategisk, sé kan denne teknik ogsa hjeelpe dig
med at forblive i toppen. Title Tags er nemlig en af de 300+ faktorer, der afger din
rangering pa Google.

Du vil blive overrasket over hvor lidt, der sommetider skal til for at pavirke din CTR
(Click-Through-Rate) i den ene eller den anden retning. Arbejder du struktureret med
CTR-optimering kan du stjeele en stor andel trafik fra maengden af sggeresultater,
ogséa selvom duikke ligger nummer.

Der findes masser af strategier og teorier til at skrive den perfekt optimerede titel og
metabeskrivelse, men nogle af dem skal du tage med et gran salt. Hvordan Google
veelger at praesentere sggeresultaterne er nemlig en faktor, der tit bliver opdateret
og endret pd, og selvom der er et pejlemaerke at ga efter, kan du ikke regne med, at
hele din titel og beskrivelse altid vil blive vist.

Du kan dog skille dig markant ud ved ganske sma tricks som falgende:

e Lad segeordetindgdidin titel og beskrivelse (nar det indgar forrest i din titel, har
det ogsé betydning for dinrangering)

e Brugtal ogspecialtegntil at skabe opmaerksomhed

e Skab enhandling med Call-To-Actions

e Hold dig opdateret pa Googles retningslinjer for laengde og struktureret data.
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INTEGRER DIN SEO-STRATEGI
MED DE SOCIALE MEDIER

Hvis du @nsker at fa succes med din digitale markedsfering helt generelt, sa kraever
det en holistisk tilgang, hvor det er helheden af de forskellige digitale kanaler, som i
sidste ende gar forskellen for din forretning. Kunderejsen i dag blevet laengere, end
den nogensinde har vaeret for, og digital markedsfering handler om at vaere til stede
pa derigtige tidspunkterikunderejsen med de rigtige budskaber.

Sociale signaler er endnu ikke en officiel rangeringsfaktor inden for SEO, men der er
en helklar tendens til, at det virker. De sociale medier er lige foran dig. Brug dem til din
fordel, ogséiforbindelse med SEO.

Opbyg en base af loyale falgere via delbart content, som linker til din side. Serg altsa
for at skabe indhold og kreativer, som de sociale brugere har lyst til at dele, for sadan
deler de ogsa dit link. Og glem ikke, at keywords altid vil vaere af en vis vaerdi, selv pa
de sociale medier. Formar du for eksempel at skabe et stykke content, der bliver delt
og interageret med nok gange, ja sa vil dette stykke indhold fremga af
sggeresultaterne parelaterede sggeord. Og dette s@geresultat vil sa blive forbundet
med din forretning.

Kan du forestille dig det?

Du ser envideo eller en tekst pad Facebook, der er gaet viralt pga. det unikke budskab
eller indhold. Chancen for at du husker dette stykke indhold er vaesentligt starre
sammenlignet med de tusindvis af reklamer, du scroller forbii dit news feed hverdag.

Dagen efter sgger du efter et specifikt produkt eller en ydelse pd Google. Dine gjne
falder pa de farste fire-fem s@geresultater, og pa tredjepladsen finder du den side,
hvis indhold gjorde indtryk pa dig dagen forinden. Vil du sa stadig klikke pa det
gverste sggeresultat?
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FADE SMA OG GYLDNE
HUSKEREGLER IND UNDER HUDEN

Ja,vived godt, at vilovede at skaere SEO ind til benet ved kun at give dig 8 tips. Du kan
0gsé né langt, hvis du falger de tips, vi har gennemgaet indtil videre, sa du behgver
ikke at laegge dem pa hyldenigen, fordi du nu farlyst til at give op.

Dette sidste tip er mest af alt for at understrege, at der er mere end 300+ faktorer,
der afger dine organiske placeringer, og det er et stort projekt, hvis du skal gere dig
klog pa dem alle sammen. Jo flere af dem, du kan fa ind under huden, des bedre
mulighed har du for at implementere dem i din dagligdag. Jo mere naturligt det bliver
fordig atimplementere de sma SEO-teknikker undervejs, des bedre fundament vil du
skabe fordine organiske resultater.

Vi vil ikke liste dig alle 300+ faktorer pa denne sidste halve side. Vi vil gore noget
endnu bedre. Vivil give dig vores bedste sma og gyldne huskeregler.

e Sgrgforattracke udviklingen via vaerktajer som Google Analytics

e Udarbejd uniktindholdtil alle dine landingssider, titler og beskrivelser
o Arbejd strategisk med H-overskrifter og husk atinkludere sggeord

e Linkinternt tilandre landingssider - ogséi dit tekstindhold

e Optimerdine ankerteksteribade dininterne og eksterne linkbuilding
o FgjALT-tekstertil alle dine billeder og brug dem strategisk

e Sogrgfor, atalle dine URL'er er simple oglaesbare

e Linktilandre relevante og autoritaere sider medrelevant indhold

e Fjernaltungdvendigtindhold, der ger din side langsom

o Komprimer billeder ogfilerellerinstaller et plugin, der gerdet for dig
e Forsegsavidt muligtikke at eendre i dit domaenenavn og dine URL'er
e /Endrerduidine URL'er, skal du sgrge for atredirecte til de nye(!!!)

e Taenkaltid pa s@geintentionen, nar du udvaelger nye segeord.



